Evaluacion a expositores y visitantes de la
Expo Agro Sinaloa 2009

DaTos ARROJADOS EN EL ESTUDIO DE SATISFACCION REALIZADO POR
AxioMA CONSULTORES

iConsidera Ud. que ha realizado algin negocio durante la EXPO AGRO SINALOA 2009?

EXPOSITORES

Principal objetivo

El promedio de negocios realizados por las Casi el 90% Darse a conocer [ NG 203
empresas fue: dice contar N lient _ 203
En el 2007 fue de 4.8 con ellos, -u-evos clientes
En el 2008 fue de 8.1 cifra igual Publicidad / Imagen || 144
En el 2009 fue de 8.0 ala del afio Promocién de productos | 144
Ademas de que se incremento el porcentaje de anterior. .
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expositores que realizaron alglin negocio, se En promedio
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279 El 71.8% de los expositores dice haber realizado 2007 =75 .
. . . : Encontrar y abrir mercado I 2.1

algtn negocio derivado de la expo anterior. Conun 2008 = 13.1 » )
promedio de 10.4 negocios por expositor. 2009 = 14.0 Atencién al cliente [ 2.1

¢De donde nos visitan?

VISITANTES

¢Cual es su principal objetivo al visitar la expo?

Tenemos en méas de un 50% visitantes del estado de 256 Conocer diferentes productos
: Sinaloa, otros estados que nos visitan son Nayarit, 16.2 Capacitacion
V\ Jalisco, Estado de México y Zacatecas. 13.1 Negocio
\\ Jalisco 4.6% (Guadalajara 3.8%) T4 l\/.Ia.qumarla nueva
m : 6.9 Visita
Nayarit 5.2%
"4 Culiacan Zacatecas 3.8% o raseo
3% o7 6.7 Nuevas cosas
Q o Estado de México 3.5% 5.4 Tecno|ogia
Sinaloa \, Oa?(aca 2% 3.1 Versemillas
56_30/0 Chihuahua 1.8% 2.1 Conocer de agricultura
- > Otros 1.5% 1.5 Comprar

¢ Qué tanto influye usted en la decision? *

iHa realizado algiin negocio en la Expo?

Clientes prospectados
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3 2008 negocio que vino 6. de 2007 a 2008 y se realizan negocios después de
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Comentarios adicionales

B E| perfil de la gente que esta
asistiendo a la expo se estd man-
teniendo en cuestion de negocios
(casi un 70%), que es nuestro prin-
cipal objetivo. Por otro lado, crecié
la gente que asiste con motivo de
capacitacion.

B Las instalaciones de Expo Agro
Sinaloa 2009 fueron evaluadas
como Buenas o Excelentes. Real-

mente no se tiene una queja sobre
las mismas.

B | ostemas de las conferencias fue-
ronmejor evaluados por los visitantes
que en afios anteriores, se tuvo un
incremento cercano al 10% en Muy
Interesantes y Algo interesantes.

B Se recuperd el nivel de toma de
decisiones de los asistentes a tra-

vés de los afios, ya que el promedio
de este afio de 3.9 fue superior al
3.5 del afio anterior.

B Se mantiene el porcentaje de vi-
sitantes que estan realizando nego-
cios durante la expo. Los visitantes
de Expo Agro Sinaloa 2009 dicen
haber realizado algin negocio en
un 64% con un promedio de 2.4 ne-
gocios.

B Ademés mas visitantes estén
llevando a cabo negocios deri-
vados de la expo del afio anterior.
Brincando practicamente de 27%
(2006) a 51% (2007) y posterior-
mente a 57% (2008).

B Se sigue manteniendo la pre-
cepcion de que la Expo Agro Si-
naloa debera debe de ser anual-
mente y no cada dos afos.




